
LANDING PAGELANDING PAGE

GUÍA PARA CREAR PÁGINAS QUE CONVIERTEN

DESCUBRE LAS SECCIONES CLAVE PARA
DISEÑAR UNA LANDING PAGE QUE ATRAIGA,

CONVENZA Y CONVIERTA VISITANTES EN CLIENTES.

CREA UNCREA UN



Un landing page es una página web diseñada 
específicamente para convertir visitantes en clientes 
potenciales o llevarlos a realizar una acción concreta, 
como registrarse, completar un formulario de contacto, 
descargar un recurso, comprar un producto o 
suscribirse a un servicio.  

A diferencia de otras páginas de un sitio web, un landing page tiene un enfoque único y 
está optimizada para eliminar distracciones, guiando al usuario hacia un objetivo claro y 
específico. Su diseño estratégico y contenido persuasivo la convierten en una herramienta 
clave para campañas de marketing digital.

En el mundo digital actual, donde la atención de los usuarios es cada vez más limitada, 
contar con un landing page bien diseñado puede marcar la diferencia entre captar un 
cliente potencial o perderlo para siempre.

Un landing page no es solo una página donde llegarán tus clientes potenciales; es una 
herramienta estratégica que combina diseño, contenido y psicología para convertir 
visitantes en clientes. Sin embargo, no todas las landing pages son iguales. Las más 
efectivas tienen una estructura clara, un mensaje persuasivo y elementos visuales que 
captan la atención y generan confianza.

En esta guía, descubrirás las secciones 
esenciales que debe tener un landing 
page exitoso, junto con la justificación de 
por qué cada una es importante. 
Nuestro objetivo es que, al terminar de 
leer este documento, tengas las 
herramientas necesarias para diseñar 
una página que no solo atraiga 
visitantes, sino que también los 
convierta en clientes.

¿QUÉ ES UN LANDING PAGE?

¿POR QUÉ NECESITAS UN LANDING PAGE QUE CONVIERTA?

Prepárate para transformar tu estrategia digital y llevar 
tus conversiones al siguiente nivel. ¡Comencemos!

INTRODUCCIÓN:



Una landing page no es solo una herramienta de marketing, es una inversión estratégica 
que puede transformar la forma en que tu negocio atrae y convierte clientes. Aquí te 
presentamos algunos de los beneficios clave que una landing page bien diseñada puede 
aportar a tu negocio:

Una landing page no es solo una página web, es una herramienta poderosa que puede 
ayudarte a alcanzar tus objetivos de negocio de manera más eficiente. Si aún no estás 
utilizando landing pages en tu estrategia, estás dejando pasar una gran oportunidad para 
crecer.

BENEFICIOS DE UNA LANDING PAGE PARA TU NEGOCIO

Con formularios optimizados, puedes captar información de tus visitantes, 
como correos electrónicos o información de contacto, para nutrirlos y 
convertirlos en clientes.

GENERA LEADS DE CALIDAD:

Puedes crear landing pages personalizadas para diferentes 
productos/servicios, campañas, o públicos, lo que te permite ofrecer 
mensajes más relevantes y efectivos para cada segmento.

SEGMENTA A TU AUDIENCIA:

Al estar enfocada en un solo objetivo, una landing page mejora la 
relevancia de tus anuncios, lo que puede reducir el costo por clic (CPC) y 
aumentar el retorno de inversión (ROI).

REDUCE COSTOS PUBLICITARIOS:

Las landing pages te permiten rastrear métricas clave, como clics, 
conversiones y tiempo de permanencia en la página, para evaluar el éxito 
de tus campañas y optimizarlas continuamente.

MIDE RESULTADOS CON PRECISIÓN:

Una landing page bien diseñada no solo convierte, sino que también 
comunica profesionalismo y confianza, fortaleciendo la percepción de tu 
marca.

REFUERZA TU MARCA:

Al estar diseñada específicamente para una acción (como completar 
formulario, comprar, etc), una landing page elimina distracciones y guía al 
visitante hacia el objetivo deseado, maximizando las tasas de conversión.

AUMENTA LAS CONVERSIONES:



ELEMENTOS CLAVE DE UN LANDING PAGE EXITOSO

1. ENCABEZADO IMPACTANTE (HERO SECTION)

Tu propuesta de valor es el corazón de tu landing page. Aquí es donde explicas, de manera 
breve y contundente, qué ofreces y por qué eres único. Los usuarios necesitan entender 
rápidamente cómo tu producto o servicio resolverá su problema o mejorará su vida.

Una propuesta de valor clara informa y persuade, ayudando a los visitantes a conectar 
emocionalmente con tu oferta y a visualizar el impacto positivo que tendrá en ellos.

El encabezado es la primera impresión que tendrá tu 
visitante, y como dicen, "no hay una segunda 
oportunidad para causar una buena primera 
impresión". Esta sección debe captar la atención de 
inmediato y comunicar el beneficio principal de tu 
oferta, producto o servicio. Un título claro y directo, 
acompañado de un subtítulo persuasivo, puede 
marcar la diferencia entre que el usuario siga 
navegando o abandone la página.

Piensa en esta sección como la puerta de entrada a tu landing page: debe ser irresistible.

Comunica el beneficio principal de tu producto o servicio de forma clara y directa. 

Amplía la propuesta de valor con una breve descripción que refuerce el mensaje. 

Incluye un indicador relevante, como "Más de 500 clientes satisfechos" o "Usado 
por empresas líderes en la industria."

Usa iconos o gráficos para hacer la propuesta más visual y fácil de entender.

Destaca 3-5 beneficios adicionales que refuercen el valor de tu oferta. 

Explica cómo tu producto o servicio resuelve un problema específico.   

2. PROPUESTA DE VALOR CLARA



Una de las formas más efectivas de captar la atención de tu 
audiencia es mostrar que entiendes sus problemas y que 
tienes la solución perfecta para ellos. Esta sección debe 
conectar emocionalmente con el visitante, identificando su 
dolor o necesidad y presentando tu producto o servicio como la 
respuesta ideal.

Problema: "¿Te sientes inseguro al sonreír debido a manchas, dientes desalineados 
o problemas dentales no tratados?"

 Describe el problema desde la perspectiva del paciente, enfocándote en cómo 
afecta su vida diaria, autoestima o bienestar. En este caso, el problema es la inseguridad 
y la falta de confianza al sonreír.

Solución: "Con nuestro tratamiento de diseño de sonrisa, podrás recuperar la 
confianza en ti mismo con dientes más blancos, alineados y saludables. Nuestro 

equipo de especialistas utiliza tecnología avanzada para ofrecerte resultados visibles 
en menos tiempo."

 Presenta tu servicio como la solución clara, destacando los beneficios emocionales
 (confianza, autoestima) y funcionales (dientes saludables y estéticos).

3. LLAMADO A LA ACCIÓN (CTA) PRINCIPAL

El llamado a la acción (CTA - Call to Action) es el motor de tu landing page. Es el elemento 
que guía al visitante hacia la acción que deseas que realice, ya sea que deje sus datos en 
un formulario, descargar un recurso o realizar una compra.

 Un CTA efectivo debe ser visible, persuasivo y fácil de entender. Utiliza un botón con un 
texto claro y directo, como "Descargar ahora", "Empieza gratis" o “Solicitar asesoría” y 
colócalo estratégicamente en la parte superior de la página y en otras secciones clave. 
Recuerda: un buen CTA no solo invita, sino que también motiva al usuario a dar el siguiente 
paso.

Usa un lenguaje claro y directo que motive al usuario a 
actuar de inmediato.

Coloca los CTA en lugares visibles, para captar la 
atención desde el inicio.

Refuerza lo que el usuario obtendrá al hacer clic. 
Ejemplo: "Empieza a generar más leads hoy mismo." 

Describe el desafío o frustración que enfrenta tu audiencia. 

Explica cómo tu producto o servicio resuelve ese problema.

Usa un lenguaje que resuene con las emociones del usuario. 

4. PROBLEMA/SOLUCIÓN



Un video demo es una herramienta poderosa para captar la atención y explicar tu oferta 
de manera visual y dinámica. En lugar de solo leer sobre tu producto o servicio, los 
visitantes pueden verlo en acción, lo que facilita la comprensión y genera mayor interés.

5. BENEFICIOS O CARACTERÍSTICAS DEL 
PRODUCTO/SERVICIO

Esta sección es donde profundizas en cómo tu producto o servicio 
resuelve problemas específicos o satisface necesidades. En lugar 
de enfocarte solo en características técnicas, destaca los 
beneficios que realmente importan a tu audiencia.

Utiliza listas, columnas o gráficos para organizar la información 
de manera visual y fácil de digerir. Recuerda: los usuarios no 
compran productos, compran soluciones.

Explica cómo tu producto o servicio mejora la vida del usuario. 

Incluye datos o métricas que respalden tus afirmaciones. 

Usa imágenes o gráficos para ilustrar los beneficios de manera clara y atractiva.

Usa el video para explicar cómo funciona tu producto o servicio y qué beneficios 
ofrece.  

Destaca los resultados que el usuario puede esperar. 

Incluye un texto o botón que invite al usuario a actuar después de ver el video. 
Ejemplo: "Solicita tu demo gratuita ahora."

6. VIDEO DEMO



7. PRUEBA SOCIAL (TESTIMONIOS, 
LOGOS O CASOS DE ÉXITO)

Los usuarios siempre tienen objeciones o miedos antes de tomar una decisión. Ofrecer 
garantías o elementos de seguridad puede ayudar a reducir esas barreras.
Puedes incluir sellos de seguridad, certificaciones o políticas claras que refuercen la 
confianza. Esta sección elimina el riesgo percibido y facilita que el usuario tome acción con 
tranquilidad.

Nada genera más confianza que la opinión de otros usuarios 
satisfechos. La prueba social es una herramienta poderosa 
para demostrar que tu producto o servicio realmente 
funciona.

 Incluye testimonios auténticos con el nombre, foto y cargo 
(si aplica) de tus clientes, o muestra casos de éxito con 
resultados concretos. Si has trabajado con marcas 
reconocidas, incluye sus logos para reforzar tu credibilidad. 
Esta sección ayuda a eliminar dudas y a construir confianza, lo 
que es clave para aumentar las conversiones.

Incluye testimonios reales que cuenten cómo tu producto o servicio ayudó a resolver 
un problema específico.  

Refuerza la credibilidad con datos medibles. Ejemplo: "Aumentamos las ventas de 
Juan en un 70% en solo 2 meses." 

Si has trabajado con empresas conocidas, incluye sus logos o menciona su 
experiencia contigo.

Ofrece una garantía que tranquilice al usuario. 

Refuerza la seguridad con certificaciones o sellos de calidad. 

Explica de manera breve cómo funciona la garantía para evitar confusiones.

8. GARANTÍAS O SEGURIDAD



9. PREGUNTAS FRECUENTES (FAQ)

El CTA final es tu última oportunidad para convencer al 
visitante de que tome acción. Después de haber 
presentado todos los beneficios, pruebas sociales y 
garantías, este llamado a la acción debe ser contundente 
y motivador.
 Utiliza un botón destacado con un texto persuasivo, 
como "Empieza ahora" o "No esperes más, actúa hoy". 
Este CTA asegura que incluso los usuarios que llegaron 
al final de la página tengan una última oportunidad de 
convertirse en clientes.

Las preguntas frecuentes son una oportunidad para abordar las dudas más comunes de 
tus visitantes antes de que las tengan. Esto no solo ahorra tiempo, sino que también 
elimina objeciones y facilita la toma de decisiones.
 Organiza esta sección en un formato claro, como acordeones o desplegables, para que sea 
fácil de navegar. Una sección de FAQ bien diseñada puede ser el empujón final que necesita 
un usuario indeciso para convertirse en cliente.

Aborda preguntas que los usuarios suelen tener 
antes de tomar una decisión. Ejemplo: "¿Cuánto 
tiempo toma implementar el servicio?"  

Usa un diseño interactivo, como acordeones, 
para que la información sea fácil de encontrar.

Responde inquietudes que puedan ser barreras 
para la conversión.

Reitera los beneficios principales de tu oferta antes del llamado a la acción. Ejemplo: 
"Empieza hoy y transforma tu negocio con nuestra solución."  

Crea un sentido de urgencia para motivar la acción inmediata. Ejemplo: "Oferta 
válida solo por tiempo limitado."

Asegúrate de que el botón sea visualmente atractivo y fácil de identificar.

10. CTA FINAL



11. INFORMACIÓN DE CONTACTO

Facilitar que los visitantes se pongan en contacto contigo es esencial para generar con�anza y 
resolver cualquier duda que puedan tener antes de tomar acción. Incluye una sección clara y 
accesible con tus datos de contacto, como dirección, número de teléfono, correo electrónico y 
enlaces a tus redes sociales.

Asegúrate de que esta información esté visible y, si es posible, incluye un formulario de contacto 
rápido o un botón para iniciar una conversación por WhatsApp o chat en vivo. Esto no solo mejora 
la experiencia del usuario, sino que también demuestra que estás disponible para atender sus 
necesidades.

Ahora que conoces los elementos clave y los beneficios de una landing page bien diseñada, 
estás un paso más cerca de transformar tu estrategia digital y alcanzar tus objetivos de 
negocio. Una landing page no es solo una herramienta, es una oportunidad para conectar 
con tu audiencia, generar confianza y convertir visitantes en clientes fieles.

Recuerda que el éxito de una landing page radica en su capacidad para ser clara, 
persuasiva y enfocada en un solo objetivo. Cada sección, desde el encabezado hasta el 
llamado a la acción, juega un papel crucial en guiar al usuario hacia la acción deseada.

No importa si estás buscando generar leads, aumentar tus ventas o simplemente 
fortalecer tu presencia en línea, una landing page bien estructurada puede ser el motor 
que impulse tu negocio al siguiente nivel.

Asegúrate de que los datos de contacto sean fáciles de 
encontrar y estén actualizados.

Ofrece diferentes formas de contacto, como teléfono, correo 
electrónico o WhatsApp.

Refuerza la con�anza indicando horarios de atención o 
tiempos de respuesta. Ejemplo: "Te responderemos en 
menos de 24 horas."

TU PRÓXIMO PASO HACIA EL ÉXITO DIGITAL

CONCLUSIÓN: 



¡OFERTA ESPECIAL PARA TI!

Sabemos que dar el primer paso puede ser un desafío, por 
eso queremos ayudarte a comenzar con el pie derecho. Por 
tiempo limitado, te ofrecemos un 20% de descuento en 
nuestro servicio de diseño de landing page.

¿Qué incluye?

Diseño profesional y optimizado para conversiones.

Estrategia personalizada basada en tus objetivos.

Implementación rápida y efectiva.
 

No dejes pasar esta oportunidad para transformar tu negocio. Haz clic en el botón a 
continuación y aprovecha este descuento exclusivo.

https://www.cleverdigital.cl/oferta-landing-page/


